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Lord Louise développe les business des autres

ANNONCES La société Digital Classifi eds, 
détenue en majorité par Neo Media 
Group, lance carsales.ch, une plateforme 
online gratuite dédiée à la vente de 
voitures d’occasion en Suisse. Le marché 
online pour les rubriques automobiles a 
généré un chiff re d’aff aires estimé d’après 
Media Focus à 40 millions de francs en 
2014, avec une prévision de croissance 
moyenne à 5,8% entre 2015 et 2017.
Ce marché est clairement dominé au-
jourd’hui par Ringier Digital (Autoscout, 
Anibis), qui détient environ 85 à 90% de 
parts de marché. Le reste est détenu par 
Tamedia (Car4you, Autoricardo). 
«L’off re du leader Autoscout est 100% 
payante, ce qui explique peut-être que 
sur les plus de 150� 000 annonces référen-
cées, seulement 10% de ces dernières, 
d’après nos estimations, proviennent de 

personnes privées, indique Alexandre 
de Senger, directeur de Digital Classifi eds. 
Les clients cibles visés par carsales.ch 
sont clairement les personnes privées, 
auxquelles on propose une plateforme 
gratuite dédiée entièrement à la vente 
de voitures en Suisse.» Le site, disponible 
en quatre langues, français, allemand, 
italien et anglais, entend référencer sur 
sa plateforme, d’ici à trois ans, 25% 
de la totalité des annonces online pour 
les rubriques automobiles. Les revenus 
de carsales.ch proviendront des off res 
premium ainsi que de la publicité display. 
«Nous avons comme ambition avec 
Digital Classifi eds de lancer des plate-
formes identiques pour la vente 
de motos, vélos et bateaux: motosales.ch; 
velosales.ch; boatsales.ch.» SG

www.carsales.ch

Un site genevois de voitures d’occasion 
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Partager 
ses ressources 
grâce à Tryngo
ÉCHANGES Une perceuse contre un mixer, 
ou un cours d’anglais contre une place de 
parking à la journée? C’est ce que propose 
Tryngo, une plateforme de partage d’objets, 
de services, d’activités ou encore d’espaces. 
L’originalité du concept vient de son système 
d’économie circulaire: un membre de la 
communauté met à disposition une 
ressource et obtient en échange un crédit 

pour louer un 
autre bien.
Son système de 
géolocalisation 
permet également 
aux membres 
d’avoir accès
aux ressources 
proches de chez 
eux. «Nous 
souhaitions 
mettre en place 

un modèle d’échange intelligent qui permet de 
réduire la consommation, d’autant plus que 
selon une étude de Deloitte plus de la moitié 
des consommateurs suisses participeront à 
l’économie du partage les douze prochains 
mois», souligne le fondateur Umer Ali. 
Lancée en mai 2015 à Genève, la start-up 
compte déjà plus de 200 utilisateurs.
A terme, Tryngo ambitionne de proposer 
cette solution sur tout l’arc lémanique,
puis en Suisse alémanique. CM

www.tryngo.ch

VENTE Vous êtes une entreprise mais
n’avez pas le temps ni les ressources pour
vous occuper du département commercial? 
Lord Louise, société basée à Genève, s’occupe 
d’externaliser la fonction commerciale de PME, 
d’indépendants ou de multinationales dans 
des secteurs aussi variés que l’informatique, 
les assurances ou encore la finance. 
En d’autres termes, la société déniche 
des clients pour ses clients et trouve des 
débouchés pour leurs produits et services

au niveau suisse ou international. «Nous 
les aidons à conquérir de nouveaux marchés 
géographiques ou sectoriels», indique
Xeniia Gavrilenko (à gauche), cofondatrice 
de Lord Louise. «Nos équipes sont composées 
de spécialistes de la vente entre entreprises. 
Elles maîtrisent l’art de la prospection 
et de la négociation à haut niveau, mais aussi 
de l’intelligence économique et de la dynamique 
des ventes.» CM 
www.lordlouise.com

LEADERS  LA VIE DES PME

Des spécialités 
anglaises élaborées 
sur la Riviera
La société House of Foods, 
lancée par Marc Hempel, 
entend vendre ses «pies» 
sur toute la Suisse.

GOÛT Des tourtes salées à la viande 
et Guinness, au pinot noir et champignons 
ou encore au papet vaudois? Ce sont 
les recettes des «pies» d’inspiration 
anglo-saxonne revisitées par la société 
House of Foods. Réalisées de manière 
artisanale et sans conservateur avec des 
ingrédients locaux, les pies se veulent une 
alternative aux pizzas, hamburgers ou autres 
kebabs. Distribuée pour l’heure dans quatre 
Manor, la marque LePie sera en vente à 
partir du mois de septembre sur leshop.ch. 
L’entreprise lancée par le Vaudois d’adoption 
Marc Hempel propose aussi ses spéciali-
tés à des entreprises et petits magasins 
de la région. La PME vient d’obtenir une 
garantie de prêt de Cautionnement romand 
qui lui permettra d’investir afin de produire 
en plus grande quantité. Actuellement basée 
dans les cuisines de Home Gourmet à Rolle, 
House of Foods confectionne chaque mois 
entre 2000 et 3000 pièces. Prochain objectif: 
une distribution nationale. CM

www.lepie.ch

MODE Le designer Edouard Bollé, petit-
fi ls du fondateur de la marque éponyme, 
a lancé Edwardson Eyewear, une marque 
de lunettes genevoise haut de gamme. 
Créées et dessinées dans la Cité de Calvin, 
les montures optiques et les lunettes de 
soleil sont ensuite produites dans leurs 
ateliers en Italie. Quant aux verres so-
laires, ils sont développés en interne 
avant d’être fabriqués en France: «Nous 
avons développé un verre solaire haute 
performance, une rareté aujourd’hui», 
souligne Edouard Bollé, qui confi e vou-
loir cultiver le même esprit d’innovation 
qui a fait le succès de l’entreprise fami-
liale. Même si Edwardson Eyewear est la 
continuité d’une longue tradition lune-

tière, le jeune entrepreneur de 27 ans, 
formé par son grand-père, souhaite 
écrire sa propre histoire. «Nous sommes 
les héritiers de quatre générations de 
savoir-faire de la maison Bollé, c’est 
indéniable. Mais Edwardson trace sa 
propre route, résolument haut de gamme 
et tournée vers la mode», rajoute le 
Genevois dont les lunettes ont vite été 
adoptées par de nombreuses célébrités. 
Très présente sur les réseaux sociaux 
depuis son lancement en mars 2014, la 
marque est actuellement distribuée dans 
une dizaine de pays. En Suisse, on les 
trouve dans une vingtaine de points de 
vente. CHANTAL MATHEZ DE SENGER

www.edwardson-eyewear.com 

Le petit-fils Bollé se lance 
dans la haute lunetterie

Thymio, le petit boîtier qui séduit les écoles
TECHNOLOGIE Découvrir la robotique tout en s’amusant. C’est l’objectif de Mobsya qui a lancé 
en 2011 Thymio, un petit robot programmable muni de toutes sortes de capteurs. L’idée? Permettre 
au grand public, et surtout aux enfants, de découvrir le monde fascinant de la programmation, 
de l’informatique et de la technologie. «Thymio se définit ainsi aussi bien comme un outil pédagogique 
que comme un jouet», indique Christophe Barraud, CEO de la PME lausannoise. 
L’objet abordable (119 francs) a déjà conquis de nombreuses écoles et familles en France 
et en Suisse. Il est distribué dans de nombreux pays. A la mi-juillet, Mobsya a obtenu la somme 
de 25 000 euros dans une opération de crowdfunding dont le but est de commercialiser 
une nouvelle mouture sans fil de ce boîtier intelligent. CM  www.mobsya.org

-. Vous créez votre entreprise, merci d’écrire à chantal.mathez@bilan.ch P
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